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TÓM TẮT 

Chuỗi giá trị doanh nghiệp là vấn đề luôn được quan tâm trong kinh doanh hiện đại với vai trò nền tảng trong việc xác 

định những nguồn gốc của lợi thế cạnh tranh. Để đạt được mục tiêu sáng tạo các giá trị bền vững, tạo ra giá trị ngành, 

tăng cường liên kết với nhà cung cấp và khách hàng trong kinh doanh… các tổ chức phải quan tâm đến chuỗi giá trị. Với 

tư cách là một công cụ quản lý hữu hiệu, thông tin kế toán của doanh nghiệp chịu tác động trực tiếp của chuỗi giá trị. Bài 

báo tập trung làm rõ vấn đề về chuỗi giá trị trong doanh nghiệp du lịch, kế toán quản trị chiến lược với chuỗi giá trị trong 

doanh nghiệp du lịch, chỉ ra các phát hiện và đưa ra một số khuyến nghị về vấn đề nghiên cứu.  

Từ khóa: Kế toán quản trị chiến lược, chuỗi giá trị   

ABSTRACT 

Firm value chain has always been a matter of concern in the modern business as a platform role in determining the 

source of competitive advantage. To achieve the goal of creation of sustainable value, industry value and strengthening 

links among suppliers and customers in the business, the firm has to pay attention to the value chain. As an effective 

management tool, the accounting information of the business is directly affected by the value chain. The article focuses on 

the value chain issues in tourism enterprises, strategic management accounting in relation to firm value chain in tourisms, 

pointing out the findings and making recommendations to the issues.  
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